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- Tratados Firmados
- Acuerdos Bilaterales
- Compromisos (OMC)
- Problemas Estructurales
- Subsidios

COSTA RICA



¿QUÉ ES EL ARROZ EN COSTA RICA?
El arroz en Costa Rica es una tradición, una 
costumbre, un diario vivir de cada platillo que se sirve y 
que por más difícil que sea la economía del país o de 
un pequeño hogar, en nuestras cocinas lo último que 
va a faltar es una buena bolsa de arroz de calidad, 
de frescura y soltura.



Pinto con carne en salsa y platanos maduros.



Casado de bistec encebollado arroz frijoles y ensalada.



Chifrijo arroz con frijoles y chicharrón.
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EDUCAMOS AL CONSUMIDOR
Nuestra prioridad como país es lograr educar al 
consumidor final para que sepan que Costa Rica tiene 
arroz de mucha calidad, con tipos y variedades de 
primer mundo y que nuestra diferenciación da como 
resultado final un producto 100% costarricense que 
ningún arroz del extranjero puede igualar.  



¿Cómo ve el mundo
a Costa Rica?
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IMPERIO



Arroz Orgánico
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CONSUMO PER CÁPITA 
COSTA RICA VS LA 

REGIÓN



¿CÓMO SATISFACEMOS LAS 
NECESIDADES DE LO QUE EL 

CONSUMIDOR QUIERE?
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En 1995 se conformo un grupo entre el sector público 
y el privado para hacer una alianza y poder afiliarnos al 
FLAR, en 1996 fuimos el quinto país en hacerlo y 
desde entonces hemos trabajado con mucho esfuerzo. 
Desde el 2005 hasta hoy, se ha venido trabajando solo 
con el sector privado desarrollando variedades 
exitosas como lo son Palmar 18, Lazarroz, Cuenca y 
otras, que han traído muchos beneficios a toda la agro 
cadena, con mucha calidad y además ha permitido 
desarrollar estrategias que benefician principalmente al 
productor nacional.

NUESTRA UNIÓN
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Más infraestructura de riego04.
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¿QUÉ ES 
FAIRTRADE
?Fairtrade-Comercio Justo es una 
certificación de producto. Es un sello 
de garantía que funciona como 
distintivo positivo ofreciendo al 
consumidor seguridad acerca de los 
valores éticos del producto. Los 
productos que llevan el sello Fairtrade 
han sido producidos en condiciones de 
trabajo dignas y comprados a un precio 
justo que apoya el desarrollo sostenible 
de la organización productora.







El consumo diario de arroz es vital 
para una adecuada nutrición.

Arroz fortificado con vitaminas y 
minerales que previenen 
enfermedades y mejoran la salud.

• Ácido fólico
• Tiamina
• Vitamina B12
• Nitacina
• Zinc
• Vitamina E



Nuestro excelente arroz y la variedad
de nuestra tierra es única.

Somos Costa Rica, somos Calidad.



MUCHAS GRACIAS
MUCHAS GRACIAS
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